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POURQUOI ELABORER UNRLPI ?

U Encadretesdispositifspublicitairespour protéger et ameéliorer la qualité du cadrede vie
de la Métropole Toulon ProvenceMéditerranée (TPM) Concilier la dynamique des
activittséconomiquesavecle respectdu cadrede vie

U Assurerun traitement cohérentde la questionde la publicité extérieureet desenseignes
at QS Ode &mtMetopole TPM pour adapter la reglementationnationale aux enjeux
locaux

U Anticiper la caducité des RLP communaarxvigueur

D Salement METROPOLE
Reglement TouLoN

Publicite | oot X

MEDITERRANEE



UNE DEMARCHE EN 4 ETAPES

CO-CONSTRUCTION REGLEMENTAIRE

Délimitation des zones de

publicité et dispositions

OBSERVER LE TERRITOIRE
Faire un état des lieux, identifier les
dispositifs existants et faire ressortir
des enjeux par secteur reglementaires
ARRET APPROBATION
ENVISAGE ENVISAGEE
Az\gé'lL NOVEMBRE MARS 2022 ETE022 FIN 2022
2021 <C " l DEBUT 2023
DEFINIR DES OBJECTIFS ARRET ET APPROBATION
De préservation du patrimoine Mise en forme du dossier
et du cadre de vie d'arrét du RLPi
De maintien et de valorisation
de l'attractivité économique
8
1ERE ETTRE DE L 4 2EME| ETTRE DE o
CONCERTATION .
CREATION DU SITE INTERNET PLAQUETTE a PLAQUETTES i BILAN DE LA CONCERTATION
5QLbChwa! |[¢REURION] 5QLbChwa! REUNON
PUBLIQUH PUBLIQUE
N°1 N°2
21-03-2022
D / METROPOLE
Blgg Elr_ne tn,t | Touon y(
Publicite | Provence
| MEDITERRANEE 3
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QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

1. LESPUBLICITES 0 tFyyShtdE Ayadltisa £ RAAGHYOS Rdz
. i Ellesh YRAdzSy i fF LINPEAYAGS RS f QF OGA
2. LESPREENSEIGNES Sy tASYy SO tQFr OGAGAGS

ascellée au sol
un mur hoF 4

!

|
Mémes régles applicables dans le RLP
danlement METROPOLE . . . .
Publlt:lte ;ngz:cexr (pas de distinction possible)

MEDITERRANEE 5



QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

U UN RCGLEMENT QUI ENCADRE LOI NSTALLATI ON

ZOOMSURLEMOBILIERIRBAIN

Le mobilieurbainest uneinstallatioimplantésurunedépendance g
dudomain@ublia desfinsde commoditgoudesusagersLecode
del 6 e nv i recomnaié cegamngypesde mobilieurbainla
possibilitédd 6 a ¢ cautitrd atckssoiregle la publicitédans des
conditionspécifiques

] 1

Wl

Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité : Fabribus (3 gauche), le
kiosque & journaux (au fond), la colonne porte-affiche (& gauche du kiosque), le mat porte-affiche
(portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publicitaires & carac-
tére général ou local (portant la mention info) : un de 2 m? (communément appelé sucette) et un
de 8 m.

Reglement | Yourow X
Publicité | Provence P> i
de la Métrapole TPM | MEDITERRANEE



QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

3. LESENSEIGNES U AYAONRLIIAZ2yas F2N¥Sa 2dz AYlF3ISa | LILRa
son unité fonciere

0 LYRAIdSYd €8 y2Y RS t1 a20ASiSz 84

Sellée au sol Perpendiculaire a la fagcade du batiment Apposée sur une cléture

| 4
y

Reglement | fomene X Sur toiture Apposée sur la facade
Publicité | Provence 7
dela Métragale TPM | MEDITERRANEE



QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

[ Supports autorisés ] [ Dimension]

A Publicitéscelléeau sol, muraleet surmobilier urbainautorisée2 dza |12sz (pour toutes lescommunes

A Publiciténumériqueautorisée2 dza I8 dl'ﬂ'gl(sauﬂe Mobilier Urbainnumeériquedansagglode ¢ 10 000 habitants)

x\
\ S
- -
Publlcne scellée au sol Publicité murale Publicité lumineuse éclairée par projection Publicité numérique (Vidéo / Clip / Film)
ou transparence

Reglement | %5
Publlclte Provence Y
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QUBSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL

LOCAL D
U UNE REGLEMENTATI ON NATI ONALE
EN MATIERE DE PUBLICITHSREENSEIGNES

[ Densité ]

A 1 a2 dispositifsautoriséspar unité fonciere

( C OI0O BPESREGLES

A Desdispositifssupplémentairesautoriséssurlesgrandesunitésfonciéres
Dispositifs scellés au sol

Dispositifs muraux

Un dispositif dans I'unité fonciére dont la longueur bordant la voie est inférieure ou égale a 40 m
Deux dispositifs entre 40 m et 80 m. Un dispositif supplémentaire par tranche entamée de 80 m.

Deux dispositifs muraux dans I'unité fonciére dont la longueur bordant la voie estinférieure ou égale
3 80 m a la condition d'étre superposés ou juxtaposés. Un dispositif supplémentaire par tranche
entamée de 80 m.
‘Reglement | Yoo
Publicite | Pnovaucs&’
de La Métrapole TPV MEDITERRANEE



QUPSTCEQUAUN REGLEMENT

U UNE RCGLEMENTATI

Des secteurs
RQAY GSNRA

A En dehors des
agglomeérationaurbaines

L i
Réglement | foulow )
Publicité | Provence
de la Métrapole ﬁ’VJ

| MEDITERRANEE

ON NATI ONALE

LOCAL D

( CORMENEDE L&

’ DEFINITION DES AGGLOMERATIONS

LEGENDE
ion des aggl
o Limitgs d'agglomérations

QiEx2 y

' Limites communales

= Autoroute

== Tunnel autoroutier
Axes principaux

-~ Voie ferrée

Hors Agglo =
Pub & Préenseignes
interdites

Mermaroue
6\60 XT(IULD" PIVJV!M; MEDITERRANEE




QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

U UNE RCGLEMENTATI ON NATI ONALE (CORMENEDE L

METROPOLE

LES PERIMETRES ENVIRONNEMENTAUX ET URBAINS SPECIFIQUES even louLoN PROVENCE MEDITERRANEE

—coult.i—

LEGENDE

{Article L581-7 du C.E)

Hors : -
[ Limites d'agglomérations e
Hors agglomérations /
é : Dans les péri e suivants, P
ent interdite (Article L5814 du C.E} &

RQAY G SNRAGGAZY ‘

En agglomération : La publicité est strictement
sont visibles d'une d'y le 81-31 du CE)
== Autoroutes et bretelles

En : Dans les périma € ires suivants, la publicité est interdite
de fagon relative. Il peut tre dérogé a ces interdictions dans le cadre du RLPI
{Article L581-8 du C.E)
77 Protection aux abords des Monuments Historiques
I Les sites inscrits
L Les sites patrimoniaux remarquables (SPR)

= Los sitos Natura 2000 (ZPS ot ZPC)
V7. Aire d'adhésion du Parc National de Port-Cros

AbSOIue Les éléments d'informations
—— e e L Limites communales
 Bati cadastral
~ Axes principaux
Axes secondaires
“+* Voies ferrées.

A Sur les monuments historiques

A Dans les sites classés :

A 51ya S 0OdzdzNJ Rdz
Port-Cros

Relative

A Aux abords des monuments
historiques

A Dans lesSites Patrimoniaux
Remarquables

A Dans les Sites inscrits

A 5Fya fQlFANS RQl
National de PortCros

METROPOLE

‘Reglement |
Publicits | oo X

delaMéropale oM, | MEDITERRANEE
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QUPSTCEQUAUN REGLEMENT

SYNTHESE DES INTERDICTIONS D'AFFICHAGE PUBLICITAIRE

LEGENDE
Hors agglomération :
B Publicité rigtement igterdite (Article LSEL7 du C.)

hod
E@gelomérgers L)
ublicit| @ meg inferdite yfifes Mor ts Hispghues,
ans leNgiga#lass QA Ie co rc Naty e Port\ffos (Article L.581-4 du C.E)
vz Publicité strictement interdite en I'absence de RLP(i}.

Il peut tre dérogé 3 ces interdictions dans le cadre d'un RLP(i} {Article L.581-8 du C.E}
Publicité strictement interdite si les affiches sont visibles d'une autoroute
ou d'une bretelle de raccordement {Article R.581-31 du CE)
= Autoroutes et bretelles

Des secteurs
RQAYUS
(Synthese)

Pub & Préenseignes
interdites

LEGENDE

Hors agglomération :
I Fublicité strictement interdite
(Article L.581-7 du C.E)

En agglomération :

Publicité strictement interdite
sur les Monuments Historiques,
dans les sites classés et le coeur \
Parc National de Port-Cros .
(Article L.581-4 du C.E)

En agglomération :La publicité est strictement
interdite si les affiches sont visibles d'une
autoroute ou d'une bretelle de raccordement
(Article R581-31 du CE)

—— Autoroutes et bretelles

En agglomération : Dans les périmétres
réglementaires suivants, la publicité est
interdite de fagon relative. Il peut &tre dérogé
a ces interdictions dans le cadre du RLPi
(Article L.581-8 du C.E)
Publicité strictement inte rdite

en I'absence de RLP(i).

Il peut &tre dérogé a ces interdictions

dans le cadre d'un RLP(i)

(Article L.581-8 du C.E)

Pub & Préenseignes

LOCAL

METROPOLE

TouLon ProveNCE MEDITERRANEE

p

37

g

autorisées
Reglement [ Yo
Publicits | booaomce
fe la Métrapole TPM | MEDITERRANEE
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QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

En agglomération En agglomération déde 10 000 habitantslors agglomération
de + de 10 000 habitants
SUR TOITURE
A Surface 60m2cumulénaxi A ldem
A Hauteur3msihauteudelafacade<15m
A Hauteurémsihauteudelafacade> 15m
A Lettresdécoupées
AU MUR
A 13%sisurfaceleladevanture 50m2 A ldem

A 2%%sisurfaceleladevanture 50m?2

AU SOL
A Surface 12m2 A Surface 6m?2
A Hauteur6,5msilargeududispositi# 1m
A Hauteur8msilargeududisposit# 1Im
A 1seuldispositif Im2parvoiebordant d act if vi t ®

Reglement | oy
Publicité | Provence

2 Métropale TPM | MEDITERRANEE —



QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

[ LI2aaAoAftAlS RQStFOo2NBNI dzy ws3IESYSyid [20Ff Y
i ; OKStEtS O02YYdzyltS 2dz AYGSNOD2YYdzyltS asStz2y ft Ql
U 9des 12 communes ont déja un RLP
0 t SNYSUO RQF RI LI S NbspédificitésRl@térigorfeXy G | GA 2y | dz
i X | SO PpfsyesiNdivadj 828 t S O02RS RS t QSYyGANRYyYySYSy
/LeRL \

f Sa

N\

Pva permettre de fixesecteur par secteur il
20t AL GA2ya Sy Y| 2 1.Jdz0
depréenseigneS§ i RQSYy a SA: :

Un zonage + un réglement

J

‘Réglement
Publicité

METROPOLE

TouLon

ProveNcE I

MEDITERRANEE 14



QUPSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL D

H LINAYOALISA 3ISYSNIReP LJ2 dzNJ

[ QAYLER2 NI I yOS RS
[ I fA0SNIS RQSELINES a apkoggfion du cadre de vie
SG RS f QAYGSNEI

Chacura le droit R Q S E LaNde Yiffudkr Réglementatiomationalede publicité
des informations et des idées, par le

moyen de la publicité, RQSy & $tAd8y S a

pré-enseignes (art.L1581-1 du Code de

f QIVBANRYYSYSY (o

METROPOLE
WieHs TouLoN &
Publicité Provenc

EDITERRANEE 15
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QUBSFCEQUAUN REGLEMENT LOCAL

Une fois leRLPapprouve

A Ila QI LiLdtixnouezauxdispositifscommeaux dispositifsexistants,avecun délai de mise
en conformité :

Princi pe Publicités/oréenseignes Enseignes

rétro-actif! 2 ans 6 ans

A Les dépots de déclarationset demandesR QI dzil 2 Nd\fént aupresdu Maire de la
communeconcernéegui bénéficierade lacompétencede policede la publicité

A Il remplacelesRLRcommunauen vigueur

METROPOLE
ey TouLoN &
Publicité PRoveNcE 1 .

MEDITERRANEE

D



ﬁoar une pué/icr?‘é harmonieuse dans nos paqmgex
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Portrait du territoire et
localisation des enjeux




DIAGNOSTIC DES PUBLICITES PREENSEIGNES

Chiffres clefs

i

[r—
Touron

;-m-ux Métropole Toulon-Provence-Méditerranée
EDITERRANEE

+

la

|

®cCarte
Osatellite 185
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[Ovidéos
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%
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Zone 77
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O Saint-Laze

e,
7 de saint-Laze

Cheps:
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Piedardan

®
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.
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Koy, to
3
[’017 2o g
Quiez

Quiez

La Cagnarde
Pole Mer
PACA

n
2%, Zone 71
()

Che
£emin o
e A,

3\0‘b

2

RA &L aAdA fdlésdRapposés adz8oP dzNR Q K dzA
49%ont un format supérieur ou égal@n®.

e
€30 Monnet

e ep,
1608
IS
(.
o Ry
% % f
i
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o
Technopole
de la mer

<
Ce Enseignes
® Préenseignes
Q| © Dpispositifs publicitaires g

Dispositif publicitaire

Nicolas Wazylyna

Prés de2100supports publicitaires gbréenseignesnt été inventoriés sur les principaux axes routiers du territoire, soit,
dzy” S
i 80%RS &

Even Conseil Méditerranée

GIROD MEDIAS

# 614a Route de la Seyne 83190 OLLIOULES

Q Parcelle cadastrale non renseignée pour ce support

@ Type de pose: scellée au sol sur terrain

Onumérigue & lumineuxouéclairé [Jvariable (Jdéplacable

Surface utile = 4,00 m x 3,00 m x 1 face = 12,00 m?

O mauvaisétat O surmuraveugle ([ surmobilierurbain

DOlettresansfond O murouégouttoit [Jsurabrisbusbandercle Odoublon Odispositifville

Hauteur globale a partir du sol : 6,10 m
Déport du bord de la voirie : 0,00 m

Saillie de la facade : 0,00 m

Surface totale = 4,20 m x 3,20 m = 13,44 m?

18



DIAGNOSTIC DES PUBLICITES PREENSEIGNES

t FNYA fQSYyasSyotS RS&8 RAALIRAAGATAET OSNIFAya yS
des RLP communaux antérieurs a 2012

Dispositif implanté hors agglomération SA&LIZAAGATA AYLIELFyYydSa | dzE | 62 NR

| raason..urerie” |
LIQUIDATION
TOTALE

Dispositif apposé sur une cléture

non aveugle Dispositif apposé sur un mur non aveugle

|? 170699/62 42120
o e Domnge
T T

Pﬁqgl o e X
ublicite ROVENCE
de La Métragale TPM | MEDITERRANEE 19



SYNTHESE CARTOGRAPHIQUE DES ENJEUX

ENJEUX RELATIFS A L'AFFICHAGE PUBLICITAIRE ET AUX ENSEIGNES . TouLoN PROVENCE MEDITERRANEE

La préservation des espaces de perception 9

du grand paysage i
Les cones de vue sur les points d'intérét
du paysage depuis I'agglomération

* Le patrimoine naturel et bati emblématique /,-" ;:' c'\\

Les routes de bord de mer 3 A s e .
P i / N
La lisibilité du patrimoine architectural, bati 4 . /
et paysager
[ La protection des centres-historiques
[] La mis en valeur des Sites Patrimoniaux Remarquables
[ La protection des parcs urbains paysagers
La qualité des paysages du quotidien aux abords
des autres sites remarquables (abords de M.H, sites
inscrits, Aire d’adhésion du PNRPC et Site Natura 2000)

Hﬁ;‘{;a\me LE REVEST-LES-EAUX N i

Iort: Combe
<

“ \
Le Chancay de Gendarmct,

Mont Faran

L'attractivité du territoire par la qualité de ses
portes d'entrée, premiéres images de la métropole
e

Les axes de découverte du territoire

Les autoroutes H+H- Les voies ferrées

Les principaux axes de traversées communales

y Une forte concentration d'enseignes commerciales
~ visibles depuis un axe routier ou autoroutier
[] Unaffichage publicitaire qui se concentre le long
des axes principaux
Les autres portes d'entrée du territoire

@ Aéroport @ Gare @ Port

Un affichage harmonieux entre les communes

Le traitement des interfaces urbaines
L'attractivité des poles d'activités rhesds

La qualité et la lisibilité des zones d'activités

La lisibilité des acteurs économiques locaux

77 Lisibilités des activités isolées (signalétique) au sein des périmétres agglomérés
@ Lisibilité du message publicitaire la ou il existe une surabondance d’information

Une réflexion a mener sur les sites ou la publicité peut étre réintroduite

b

Tl de Porqueralles

Les périmeétres d'interdictions relatives de publicités en agglomération

La qualité des enseignes dans des secteurs paysagers sensibles

' —
H i Les secteurs hors agglomérations

Les Monuments Historiques, Sites classés, Coeur du PNR de Port-Cros
Les périmeétres des abords de M.H, Sites inscrits, Aire d’adhésion du PNR 20
de Port-Cros et Sites Natura 2000



1/ UN ENJEU DE PRESERVATION DES ESPACES DE PERCEPTION
DU GRAND PAYSAGE

LES CdNES DE VUE SUR LES POINTS D8I NTERCT DU PAYS
(LE PATRIMOINE NATUREL & BATI EMBLEMATIQUE)

D11i VUE SUR LE PARC PUBLIC DE LA FRATERNITE (OLLIOULES) D63i AV. PRESIDENDHNKENNEDY VUE SUR LE FORT DEFEIXYRSSIXFOURS)

i 4 :F # j : ._. - o

D16i AVENUE AUDIBERT VUE SUR LE FOR
DE SIXOURSSIXFOURS)

Reglement [ Yo
Publicits | ot X

delaMéropale oM, | MEDITERRANEE 21



1/ UN ENJEU DE PRESERVATION DES ESPACES DE PERCEPTION
DU GRAND PAYSAGE

LES CdNES DE VUE SUR LES POINTS D8I NTERCT DU PAYS
(LE PATRIMOINE NATUREL & BATI EMBLEMATIQUE)

AV. JEAN RAMBAWUNUE SUR LE MONT FARGDULON AV.CLOVIFHUGUES VUE SUR LEROUPATIEROULON Unimpactvisuelmajeur

Desdispositifsqui impactentle cadrepaysager
f 2 NA lsatOnipfardtés dans des cones de
vue surle grandpaysagedevantdeséléments
de patrimoinenaturelou bati.

Enjeude « qualité de vues » sur le paysage
typique et en particulier les reliefs
emblématiques du territoire et certains
reperespaysagergchateaucollégialefort, X)

AV. DE LIMANS/UE SUR LE MONT COUDORRAR)

Reglement [ Y
Publicité | ovsonceXe

delaMéropale oM, | MEDITERRANEE
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1/ UN ENJEU DE PRESERVATION DES ESPACES DE PERCEPTION

DU GRAND PAYSAGE

LES CdNES DE VUE SUR
(LES ROUTES DE BORD DE MER)

D616 CORNICHE DE LA COUDOULIEREQSIXS)

LA |
Réglement | Yoiion y(_
Publicité | Provence

delaMétropole TP | MEDITERRANEE

o4

LES POI

NTS

[

) Beb edpabelo

publicitaire

R C.

ien préservé

—

AVENUE ELIE GAULTIER (CARQUEIRANNE)

23
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2/ UN ENJEU DE LISIBILITE DU PATRIMOINE ARCHITECTURAL, BAT!
ET PAYSAGER

LA PROTECTION DES CENFFR&EBORIQUES LA MISE EN VALEUR DES SITES PATRIMONIAUX REMAROQL

LEREVEST LEPRADET

Dessecteursrelativement bien préservésde f QI F Fpulliditdiraed des
préenseignes

Secteurspréservéssoit au regard des usagesexistants,soit au regard des
reglesapplicableglanslesRLRen vigueur

Concernenessentiellement

- Descommunesdansleur ensembleou certainesagglomérationsdu fait
deleursituationaf QS d@sakkEde transit

- Lescentresvilles,centresvillages

Secteursou publicités et préenseignessont absentesou peu nombreuses
et généralementde format réduit (2 m2)

METROPOLE

Reglement [ Yo X

Publicité | Provence
de la Métrapole TPM | MEDITERRANEE
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